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Level of information and consumption of the population on organic products in
Santana of the Livramento, Rio Grande do Sul

Simone Braga Terra*", José Enrique Lopes da Costa®

Resumo: A preocupagdo com a contaminacao dos alimentos por residuos de agrotoxicos tém motivado mudangas nas técnicas
de manejo agricola, com destaque para a producdo organica. Porém, uma grande parcela da populacdo ainda desconhece a
definicdo de alimento organico, seus beneficios e suas caracteristicas, havendo muitas distor¢fes acerca do assunto. Nesse
contexto, objetivou-se realizar a avaliacdo do nivel de conhecimento e consumo da populacdo do municipio de Santana do
Livramento, Rio Grande do Sul, sobre os produtos oriundos da agricultura organica, através de entrevista qualitativa e
quantitativa a partir da aplicagdo de questionario fechado, direcionado a diferentes grupos sociais, como comerciarios,
estudantes e funcionarios publicos da zona central. Os resultados evidenciaram que o perfil do consumidor de produtos
organicos é predominantemente feminino (62,5%), com grau de escolaridade superior completo (32,5%), de classe social
média (37,5%), que estdo em busca de uma melhor qualidade de vida, preservacdo da saude e por busca de um alimento
saudavel. Como entraves ao consumo, destaca-se o preco final no mercado de varejo, a falta de divulgacdo dos beneficios e a
pequena variedade de alimentos orgénicos ofertados. Constata-se que no municipio existe um mercado promissor para a
comercializagdo dos produtos organicos, que podera ser melhor explorado via difusdo de informagdes a populagdo e melhor
exposicdo nas gondolas dos mercados e das feiras livres.

Palavras-chave: Mercado de hortaligas; Perfil de consumidor; Produgdo orgénica de alimentos.

Abstract: The preoccupation with the contamination of the foods for pesticides residues they have been causing changes in the
techniques of agricultural handling, with distinction for the organic production. However, a great piece of the population still
does not know the definition of organic food, his benefits and his characteristics, when many distortions are her around the
subject. In this context, this inquiry had as | aim to carry out the evaluation of the level of knowledge and accomplish of the
population of local authority of the Santana do Livramento, Rio Grande do Sul, on the products originating from the organic
agriculture. The results showed up that the profile of the consumer of organic products is predominantly feminine (62,5 %),
with complete degree of superior schooling (32,5 %), of middle social class (37,5 %), which are in search of a better quality of
life, preservation of the health and for search of a healthy food. Since you should hamper to the consumption, the final price
stands out in the market of retail trade, the lack of spread of the benefits and the small variety of offered organic foods. It is
noticed that in the local authority there is a promising market for the marketing of the organic products, what will be able to be
better explored he was seeing diffusion of informations to the population and better exhibition in the racks of the markets and
of the markets.
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INTRODUCAO

Nas Gltimas trés décadas houve um elevado crescimento
na utilizacdo de agrotéxicos no Brasil. Varios estudos
apontam o alto teor de contaminacdo dos alimentos,
principalmente frutas e hortali¢as, em consequéncia do uso
indiscriminado de fungicidas, herbicidas e inseticidas
causadores de sérios danos ao meio ambiente e a saude
humana (DELGADO, 2004). Segundo dados divulgados pelo
Sistema Nacional de InformagGes ToOxico-Farmacologicas
(BOCHNER, 2007), a venda de agrotéxicos no Brasil saltou
de US$ 2 bilhdes em 2001 para mais de US$ 8,5 bilhGes em
2011, refletindo um crescimento de 190%, ritmo mais
acentuado do que o do mercado mundial que no mesmo
periodo cresceu 93%. Desde 2009 até os dias atuais, o Brasil
destaca-se no ranking mundial de utilizacdo de agrotoxicos,
com um consumo per capita de 7,5 litros do produto por ano.
No Rio Grande do Sul a situagéo e mais agravante chegando a
8,3 litros (PELAEZ et al., 2011).

Esse cendrio motiva uma demanda por sistemas
produtivos mais sustentaveis, menos poluentes e que prezem
pela seguranca alimentar, onde 0s objetivos sejam a produgdo
de géneros agricolas sem vestigios de contaminacdo por
agrotoxicos, além da preservacdo da biodiversidade natural e
a manutencdo do equilibrio do solo. Assim, o sistema
organico de produgdo surge como uma alternativa para o
cultivo de alimentos saudaveis e isentos de contaminantes
intencionais, como agrotoxicos, adubos minerais de alta
solubilidade, aditivos quimicos, radiacBes ionizantes,
sementes hibridas ou transgénicas (BRASIL, 2006).

Conforme Souza (2005), a producdo organica, além da
preservacdo do meio ambiente e da salde humana, pode
contribuir para um aumento de renda ao agricultor em fungéo
do produto gerado nesse tipo de sistema, traduzido em maior
valor agregado das mercadorias comercializadas.

Apesar da estreita relacdo entre os problemas sociais e
de saude gerados para a populacdo e a degradacdo ambiental
em funcdo do processo de artificializagdo da agricultura
fomentado pela Revolucéo Verde, grande parte da populagdo
ainda desconhece a definicdo de alimento orgénico, seus
beneficios e suas caracteristicas, havendo muitas distorcdes
acerca do assunto (AZEVEDO, 2009; LAIRON, 2009).
Constata-se entdo a importancia de elucidacao de informacdes
sobre legumes e verduras cultivadas sem agrotdxicos nem
adubos quimicos sollveis para a populagdo, além de buscar
identificar a opinido da sociedade local sobre agricultura
organica, uma vez que este pode ser o passo inicial para o
fomento dessa atividade nas diferentes regides do Rio Grande
do Sul.

As caracteristicas culturais especificas de algumas
regides do Brasil ndo facilitam a insercdo dos produtos
organicos nos pontos de comercializacdo distribuidos nos
municipios, seja em feiras ou em supermercados. Além da
influéncia do agronegdcio, que tem avangado rapidamente no
Rio Grande do Sul, em muitas localidades falta informacéo
para a populacéo a respeito do que seja um alimento organico,
seus beneficios nutricionais e qualitativos, além do
desconhecimento geral sobre as formas de producdo que os
torna diferenciados, quando comparados ao sistema
convencional de agricultura (AZEVEDO, 2006; ADAM,
2001).

A alimentacdo com produtos orgénicos em Santana do
Livramento, RS, nunca foi um assunto de grande demanda

pela populacgdo, caracterizada pelo baixo consumo de frutas,
legumes e verduras nas refeigdes diarias, possivelmente pela
influéncia cultural dos hébitos fronteiricos, que priorizam a
carne em todas as refeices cotidianas. Porém, a situacdo
atualmente vem se modificando, certamente em funcdo da
necessidade das pessoas cultivarem habitos mais saudaveis
visando uma maior longevidade, incluindo atividades fisicas e
alimentacdo sem contaminantes nem residuos de agrotdxicos
ou adubos quimicos (ALMEIDA-MURADIAN e
PENTEADO, 2007). Atualmente existe uma procura
crescente pela populagdo do municipio por produtos
organicos de origem local.

No Brasil, o sistema organico de producdo esta
regulamentado pela Lei Federal n® 10.831, de 23 de dezembro
de 2003, caracterizando-se por adotar técnicas produtivas
especificas, mediante a otimizacdo do uso dos recursos
naturais e socioecondmicos disponiveis e 0 respeito a
integridade cultural das comunidades rurais, tendo por
objetivo a sustentabilidade econdmica e ecoldgica, a
maximiza¢do dos beneficios sociais, a minimizacdo da
dependéncia de energia ndo renovavel, empregando, sempre
que possivel, métodos culturais, biolégicos e mecénicos, em
contraposicdo ao uso de materiais sintéticos, a eliminagdo do
uso de organismos geneticamente modificados e radiacBes
ionizantes, em qualquer fase do processo de produgdo,

processamento, armazenamento, distribuicdo e
comercializacdo, e a protecdo do meio ambiente (BRASIL,
2003).

Em se tratando de melhorar 0 mercado de produtos
organicos em Santana do Livramento, visando a possibilidade
de desenvolvimento regional através do crescimento da
agricultura local, percebendo-se a necessidade de pesquisas
sobre o consumo da populacdo santanense por esse tipo de
produtos e seu posicionamento a respeito. Nesse contexto,
objetivou-se realizar a avaliagdo do nivel de conhecimento e
de consumo da populacdo do municipio de Santana do
Livramento, Rio Grande do Sul, sobre os produtos oriundos
da agricultura orgénica.

MATERIAL E METODOS

A pesquisa foi realizada no municipio de Santana do
Livramento (RS), na &rea central da zona urbana, durante o
periodo compreendido entre 0s meses de agosto a outubro de
2016. A amostra foi definida em 40%, ou seja, de um total de
100 pessoas circulantes nos pontos de entrevista, foram
entrevistados 40 individuos, selecionados por meio de uma
amostragem nado probabilistica e escolhidos de forma
arbitraria, com base na conveniéncia, dado que o0s
entrevistados foram selecionados por estarem no local no
momento da aplicacdo dos questionarios. Ainda que a
amostragem nao probabilistica produza boas estimativas
sobre as caracteristicas da populacdo, essas técnicas sdo
limitadas, ndo sendo possivel avaliar a precisdo dos resultados
da amostra objetivamente (MALHOTRA et al., 2005).

Ressalta-se que esse projeto de pesquisa foi submetido
primeiramente a Comissdo de Pesquisa da Unidade
Académica e posteriormente ao Comité de FEtica da
Universidade Estadual do Rio Grande do Sul (Uergs).

O trabalho buscou identificar o nivel de informacéo e de
consumo da populacdo santanense sobre os alimentos
organicos, através de entrevistas com questdes fechadas, ou
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seja, aquela com perguntas pré-definidas aos entrevistados,
além questdes semiestruturadas de maltipla escolha.

Dentro de uma metodologia de pesquisa qualitativa, o
trabalho de campo foi baseado em observacdo participante e
entrevistas. Foram feitas entrevistas na forma de questionarios
para diferentes grupos de trabalhadores no municipio, como
comerciarios, estudantes e funcionarios publicos. Foram
selecionadas para as entrevistas, pessoas com caracteristicas
diferentes, de sexo, idade ou profissdo, a fim de atingir um
publico diversificado.

As entrevistas seguiram um roteiro pré-estabelecido e
incluiram questdes fechadas de multipla escolha abordando o
estilo de vida, os habitos alimentares, grau de escolaridade,
conhecimento sobre organicos, bem como 0s motivos que
poderiam incentivar o entrevistado a optar por uma
alimentacdo mais saudavel. Em contraponto, a entrevista

aberta proporciona ao entrevistado a oportunidade de pensar
sobre o seu cotidiano, relacionar e interpretar 0s seus proprios
atos, construindo uma visdo ou opinido sobre si mesmo
(BERTASSO, 2000).

Os dados obtidos durante a observagdo participante
foram anotados e as entrevistas foram gravadas e
posteriormente transcritas e interpretadas. Os depoimentos
dos diversos entrevistados foram confrontados entre si.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Na Tabela 1 observa-se as informacdes da populacdo de
Santana do Livramento quanto ao género, idade, grau de
escolaridade e renda familiar para caracterizacdo inicial do
publico consumidor de produtos organicos.

Tabela 1. Perfil relativo ao género, idade, grau de escolaridade e renda familiar da popula¢do que consumem de alimentos

organicos em Santana do Livramento, Rio Grande do Sul.

Género Faixa Etaria

Grau de Escolaridade

Renda Mensal

Masculino - 37,5 % 16 a 25 anos - 15%

Feminino - 62,5 % 26 a 35 anos - 20%
36 a45 anos - 12,5%
46 a 55 anos - 32,5%
Mais de 55 anos - 20%

Ensino Fundamental Incompleto - 2,5%
Ensino Fundamental Completo - 5%
Ensino Médio Incompleto - 12,5%
Ensino Médio Completo - 27,5%
Ensino Superior Incompleto - 20%

1 a 2 Salarios - 22,5%
2 a 3 Salérios - 37,5%
3 a 4 Salérios - 22,5%
4 ou mais Salarios — 17,5%

Ensino Superior Completo - 32,5%

Percebe-se que 0 maior nimero de consumidores
pertence ao género feminino (62,5%). A idade média que
representou os participantes da pesquisa foi entre 46 e 55 anos
(32,5%). O nivel de escolaridade identificado foi o curso
superior completo (32,5%). A renda familiar foi caracterizada
entre 2 a 3 salarios minimos (37,5%), indicando que o
crescimento do consumo de hortalicas ocorre quando ha um
aumento da renda das familias, concordando com Viebig et
al. (2009), que observaram que cerca de 35,0% dos idosos de
baixa renda em S& Paulo ndo consumiam diariamente
nenhum tipo de fruta ou hortalica, em funcéo do prego mais
elevado se comparado a uma refeicdo constituida por
alimentos mais populares, a exemplo do arroz e feijdo. Silva
(2013) também comprovou que a decisdo de consumo de
frutas e hortalicas estd relacionada com o nivel de renda
familiar, com notéavel discrepancia entre os domicilios pobres
e ricos, sendo que produtos como alface, repolho, cenoura,
beterraba e tomate esta fora das possibilidades dos lares mais
pobres, principalmente pelo alto valor e insuficiéncia de
renda.

De acordo com Santos et al. (2009), o maior consumo de
frutas, legumes e verduras se da pela populacdo de renda mais
elevada, nivel superior completo e que possuem maior
preocupacdo com a saude, priorizando a qualidade de vida.
Em Santana do Livramento os dados foram concordantes, o
que possivelmente, indique que as hortaligas organicas sejam
mais consumidas por uma camada abastada da sociedade, em
funcdo do custo de producdo elevado desse tipo de alimento.
Segundo Colla (2008), a alimentacdo organica possui um
custo de producdo mais elevado do que a convencional, em
funcdo de motivos como: a) descompasso entre a oferta e a
demanda, existindo atualmente muito mais pessoas
procurando se alimentar de produtos orgénicos do que a
oferta destes no mercado; b) O custo da empresa de
certificacdo contratada pelo produtor orgéanico ainda é
elevado, e esse custo terd que ser repassado ao consumidor; ¢)

Apesar do uso minimo de insumos externos na producdo
organicos, a produtividade menor desse sistema de cultivo
acaba tornando o custo de producdo um pouco mais alto do
gue o custo de produgdo convencional.

As mulheres sdo as mais frequentes compradoras de
produtos organicos, conforme verificado também por outros
autores (SCHMIDT, 2004; IBGE 2004), possivelmente por
ser esse género que dita a alimentagdo da maioria das familias
brasileiras. Silva e Costa (2011) também evidenciaram o
género feminino como responsavel pela compra de frutas e
hortalicas nos domicilios da Paraiba, pois segundo os autores,
elas sdo as maiores responsaveis pela tomada de decisdo de
compra, além de se demonstrarem atenciosas aos detalhes na
escolha do produto.

Em relacdo ao grau de escolaridade, a populacdo de
Santana do Livramento que possuia o nivel superior completo
foi a maior consumidora dos alimentos organicos,
concordando com o pesquisador Cuenca (2007) para o Rio
Grande do Norte, que apontou que 50,1% dos consumidores
organicos possuiam curso superior e 22,7% curso superior
incompleto. Portanto, em ambas pesquisas percebe-se que o
consumo regular de hortalicas € menor entre as pessoas que
tém menos escolaridade, possivelmente pelo
desconhecimento dos beneficios desta categoria de alimento.

Verificou-se também que a faixa etaria que mais
consome alimentos organicos esta situada entre 46 a 55 anos.
Conforme Camargo et al. (2011), no Estado de Séo Paulo os
maiores consumidores de produtos organicos possuem idade
entre 50 e 59 anos, sendo apontados como a categoria que
mantém uma alimentagdo mais saudavel, em comparagdo com
que a populacdo mais jovem. Supde-se que o consumo de
frutas, verduras e hortalicas pela faixa etaria mais jovem seja
reduzido em fungdo da demanda por alimentos processados e
do tipo fast-food, além da baixa influéncia familiar para esse
tipo de alimento. Em Santana do Livramento, a faixa etaria
mais jovem, entre 16 a 25 anos, consumiu apenas 15% de
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produtos organicos, concordando com a pesquisa realizada
por Sanches (2002), onde 90% de jovens entre 13 a 16 anos
em idade escolar consumia quantidade média de hortalicas
organicas inferior a dois dias/semana ou ndo consumia; 0
grupo com 10% de consumo de alimento orgénico era
composto por filhos de maes com maior escolaridade.

Analisando o nivel de informacdo da populagdo
santanense relativa a producéo e aos beneficios dos alimentos
organicos, inicialmente com a pergunta “como vocé considera
0 seu nivel de conhecimento sobre produtos orginicos? .
Foram obtidas 22,5% das respostas como sendo pouco o
conhecimento sobre alimentos organicos; 72,5% das respostas
como sendo razodvel o conhecimento sobre alimentos
organicos; e 2,5% dos entrevistados declararam possuir alto
grau de conhecimento sobre alimentos orgéanicos.

Ainda sobre o conhecimento da populagdo sobre os
produtos organicos, também foi questionado aos entrevistados
se “costuma procurar informacdes sobre os beneficios da
alimentacdo orgéanica? ”. As respostas obtidas foram que
47,5% da populacdo entrevistada busca informacéo; 50% néo
procuram informacéo; e 2,5% ndo responderam esta quest&o.

Observa-se que praticamente a metade dos consumidores
(47,5%) afirmam buscar informages sobre a alimentacéo
organica, apontando que seria interessante que o consumidor
tenha mais acesso as informacGes sobre os beneficios a salde
que os alimentos orgéanicos agregam. Souza e Lima (2004),
verificaram que o consumidor tem a necessidade de maior
informacdo e poder de escolha com maior liberdade no
momento da compra dos produtos cotidianos, além de
também estar interessado em produtos mais naturais, ou seja,
sem a adigdo de agrotoxicos nem adubos quimicos. Os
mesmos autores ainda descrevem que as praticas de consumo
consciente tendem a ganhar espago e grande importancia no
cenario global. Sendo assim, espera-se que o consumo de
produtos organicos ao longo dos anos tenda a se popularizar.

Sobre a concepcdo de alimentos organicos para a
populacdo amostrada de Santana do Livramento, observou-se
que 90,5% acreditam que alimentos organicos sdo aqueles
alimentos produzidos apenas sem a utilizacdo de agrotdxicos
e 7,5% acham que sdo as verduras e legumes vendidos em
feiras livres pelos produtores rurais existentes no municipio
(Tabela 2).

Tabela 2. Avaliacéo do conceito e da identificacdo no mercado consumidor de alimentos organicos pela populagdo de Santana
do Livramento. Universidade Estadual do Rio Grande do Sul, Uergs. 2016.

Conceito de produto organico

Identificacdo do produto orgénico no mercado consumidor

Embalado a vacuo - 0 %

Produzido sem aplicagdo de agrotoxicos - 90,5 %
Comercializados diretamente em feiras livres - 7,5%
Produzido de forma natural — 2%

Através de cartazes - 15%

Através da compra direta em feiras livres - 25%
Através do selo de certificagdo organica - 55%
Através da compra no supermercado - 5%

Durante a pesquisa percebeu-se certo desconhecimento
da populacdo sobre a identificacdo do produto organico, onde
parte dos entrevistados acreditam que apenas o fato do
produto ser comercializado em feiras livres, seria
necessariamente considerado orgénico. De acordo com
BRASIL (2009), o produto orgénico é aquele produzido sem
agrotdxicos, isento de adubos quimico e outros compostos,
como nitratos e metais pesados, além de ndo conter tragos de
drogas veterinarias, hormdnios e antibioticos ou ser oriundo
de sementes hibridas ou organismos geneticamente
modificados.

Ainda na Tabela 2 percebe-se que 55% dos
entrevistados identifica o selo de certificagdo do alimento
organico diretamente fixado na embalagem, confirmando
assim o ja apontado como resultado nas respostas dos
entrevistados de um grau de conhecimento razodvel no
assunto.

O Ministério da Agricultura, Pecuéaria e Abastecimento
(MAPA) criou em 2012 o Decreto n. 7.794 que regulamenta a
Politica Nacional de Agroecologia e Producdo Orgénica,
motivado pelo apelo da populagcdo por alimentos sem
contaminantes e pelos inimeros problemas de ordem
ambiental, social e de salde gerados pelo modelo
convencional de agricultura. Para tanto, todo produtor rural
que desejasse comercializar produtos organicos deveria fazer
parte do Cadastro Nacional de Produtores Organicos e
obtendo o selo de certificagdo oficial. A certificacdo de
produtos organicos é o procedimento pelo qual uma
certificadora, devidamente credenciada pelo Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) e

credenciada pelo Instituto Nacional de Metrologia,
Normalizacdo e Qualidade Industrial (INMETRO), assegura
gue determinado produto, processo ou servigo obedece as
normas e praticas da producdo organica. A certificacdo
apresenta-se sob a forma de um selo afixado ou impresso no
rétulo ou na embalagem do produto, garantindo assim a
qualidade do produto (CEZAR et al., 2008).

Segundo a Organizacdo das Nacfes Unidas para
Alimentacdo e Agricultura (FAO, 2001), orgénico é um termo
de rotulagem que indica que os produtos atendem as normas
de certificacdo através de uma autoridade ou estrutura
devidamente constituida e credenciada pelo MAPA que emite
um selo de produto organico mediante vistorias periddicas a
propriedade rural para observar se as técnicas de manejo,
produgdo e utilizagdo de insumos atendem aos padrbes
exigidos para a producdo de alimentos orgénicos.

Durante as entrevistas com a populagdo, foram
evidenciadas informagfes sobre a existéncia do consumo de
alimentos orgénicos, a frequéncia, o tempo de consumo e 0s
motivos para a compra (Tabela 3). Na identificagdo do perfil
dos consumidores constatou-se que 67,5% dos entrevistados
se diz consumidor orgénico; 30% respondeu que ndo consome
com frequéncia; e 2,5% diz que ndo consome e ndo
consumiria. Uma vez positiva a resposta para o consumo do
produto orgénico, perguntou-se com que frequéncia ocorria
esse consumo, obtendo-se as seguintes respostas: 27,5%
responderam que toda a semana consomem alguma verdura
ou legume orgéanicos; 27,5% que consomem duas vezes ao
més; 20% consomem uma vez por més; e 25% ndo sabem
especificar.
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Tabela 3. Informagdes sobre a existéncia do consumo de alimentos organicos, a frequéncia, o tempo de consumo e 0s motivos
para a compra pela populacdo de Santana do Livramento. Universidade Estadual do Rio Grande do Sul, Uergs. 2016.

Existéncia do consumo

Frequéncia de consumo

Tempo de consumo Motivos para a compra

Consomem - 67,5 % Toda semana - 27,5%
Nao consomem com frequéncia - 30 %

N&o consomem, nem consumiriam 2,5%  Uma vez por més — 20%

Nao sabem especificar - 25%

Duas vezes por més - 27,5%

Menos de um ano — 7,5%
Mais de um ano — 15%
Mais de dois anos — 15,5%
Mais de trés anos — 37%
Nao consomem — 25%

Preocupagdo com a satide —20%
Qualidade geral de vida —32,5%
Alimentos sem veneno —42,5%
Qualidade de sabor — 2,5%
Preservagdo do ambiente — 2,5%

A populagdo entrevistada em Santana do Livramento
pode ser considerada como um consumidor recente, ja que
ndo existia na cidade nem a produgdo e nem uma tradicdo
anterior consolidada para o fomento dos alimentos organicos.
A maioria dos hortifrutigranjeiros consumidos localmente séo
importados de outras cidades toda semana, existindo uma
caréncia de hortalicas organicas oferecidos no mercado, sejam
em supermercados ou feiras livres, além da produc&o local ser
insuficiente, o que pode ter relacdo com a baixa opc¢do dos
consumidores por esse tipo de alimento.

Outro fato que tem forte influéncia no baixo consumo
dos produtos organicos pela populagdo santanense é o habito
do galcho fronteirico de ndo incluir na alimentacdo diaria,
frutas, legumes ou verduras, priorizando significativamente a
carne, o arroz e o feijdo. Laytano (1997) afirma que o galcho
cultiva fortemente o seu paladar pela carne bovina, gerando
uma necessidade quase que diaria do consumo desse tipo de
alimento. O churrasco de carne de gado ou ovelha, raramente
0 porco, dominavam o cardapio do galcho da fronteira. Nas
estancias eram fabricados a manteiga, 0 queijo, 0 pdo e a
linguica, porém o arroz carreteiro e o charque eram quase
sempre 0s pratos principais.

Apesar do churrasco ser um habito do galcho, é preciso
incluir os alimentos frescos, como frutas, verduras e legumes,
na alimentacdo diaria, em busca de uma maior qualidade de
vida e preven¢do de doengas. Tabai (2001) alerta que alguns
tipos de alimentos, se consumidos regularmente durante
longos periodos de tempo, parecem fornecer o tipo de
ambiente que uma célula cancerosa necessita para crescer, se
multiplicar e se disseminar. Esses alimentos devem ser
evitados ou ingeridos com moderacdo. Neste grupo estdo
incluidos os alimentos ricos em gorduras e nitratos, tais como
carnes vermelhas, frituras, molhos com maionese, leite
integral e derivados, bacon, presuntos, salsichas, linguigas,
mortadelas, dentre outros.

Os motivos que levaram a compra de alimentos
orgénicos na pesquisa da Uergs foram identificados entre a
populacdo entrevistada, sendo que 20% escolheram como
motivo a preocupacdo com a saude; 32,5% acham que traz
melhoria na qualidade de vida; 42,5% concordam que o
motivo € o consumo de alimentos sem veneno; 2,5%
responderam que sdo influenciados pelo melhor sabor dos
alimentos organicos; e 2,5% associam seu consumo com a
preservacdo do meio ambiente (Tabela 3).

No Brasil, a principal motivacdo para compra de
alimentos organicos estd muito influenciada a preocupacao
com a salde e melhoria com a qualidade de vida. Uma
pesquisa encomendada pelo SEBRAE do Parana, PR,
realizada pelo DATACENSO (2002) nos Estados do Sul e
Sudeste do Brasil, mostrou que os principais motivos que
levaram a consumir os alimentos orgénicos foram: em
primeiro e segundo lugar, faz bem & saude e é saudavel; em
terceiro lugar por serem isentos de agrotéxicos, em quarto

lugar por terem mais sabor, e em quinto lugar ser mais natural
e ter maior qualidade no produto. Segundo a mesma pesquisa,
hoje quem consome os alimentos organicos sdo adultos e
idosos pertencentes as classes sociais A e B.

Na proposicao de Wier e Calverley (2002) existem duas
tendéncias maiores no meio de consumo de alimentos
organicos: a necessidade de alimentos como servico
incorporado e uma ampliagdo da consciéncia de uma
alimentacdo saudavel. Mesmo que alguns estudos indiquem
gue é significativa a motivagdo ambiental para comprar
alimentos organicos (ANDRADE e BERTOLDI, 2012;
VILLAS BOAS et al., 2006), a maioria dos trabalhos mostra
que o consumidor compra hortaligas orgénicas, em primeiro
lugar, por causa de consideracdes em torno da salde. Mei-
Fang (2007), demonstrou que a preferéncia pelos organicos €
determinada, entre outras razbes, por uma percepgdo de que
estes alimentos podem trazer mais beneficios a satde do que
0s convencionais, além de apresentarem melhor qualidade e
maior seguranca alimentar.

O fato da preocupacdo com a questdo ambiental ndo
influenciar na decisdo de compra por organicos, nos fornece
um indicativo de que, apesar dos argumentos sobre a
utilizacdo de agrotoxicos, a estreita relagdo com doencas
carcinogénicas e a contaminagdo do solo, das 4guas, do ar,
dos animais e das pessoas, seria interessante maior divulgagéo
dos meios de comunicacdo acerca dos maleficios da
agricultura convencional, o que poderia impulsionar um
maior consumo de alimentos organicos.

De acordo com 0 MAPA, na agricultura orgéanica ndo é
permitido o uso de substancias que coloquem em risco a
salde humana e o meio ambiente, sendo banidos fertilizantes
sintéticos altamente sollveis, agrotoxicos e transgénicos na
producdo vegetal e animal. O Brasil, em funcdo de possuir
diferentes tipos de solo e clima, uma biodiversidade incrivel
aliada a uma grande diversidade cultural, é sem ddvida um
dos paises com maior potencial para 0 crescimento da
producéao organica (COELHO, 2015).

Sobre a adequacdo dos precos dos alimentos organicos
ao bolso do consumidor, onde metade respondeu que € alto
(50%); muito alto (12,5%); bom (17,5%) bom; razoavel
(15%) e baixo (2,5%). Os dados apontam que 0 preco € o
maior fator limitante no consumo dos produtos organicos,
uma vez que a populacdo relaciona o selo de certificacio
organica identificado nas embalagens com o0s precos mais
elevados do que o alimento convencional. Os resultados
obtidos assemelham-se aos fatores de entrave ao consumo de
organicos citados por Krischke e Tomiello (2009), que
apontaram que 0s precos altos sdo ocasionados pela demanda
maior que a oferta, sendo este um fator superior no poder de
escolha do consumidor a falta de informacdo sobre a
abrangéncia dos seus beneficios.

Existem muitas variantes envolvidas e que determinam o
preco final dos alimentos oriundos da agricultura organica,
abrangendo aspectos desde o processo produtivo no campo
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até o comércio no mercado consumidor final, seja pela venda
direta, ou seja, via atacado.

De forma simplificada, alega-se que o valor agregado,
que pode variar de 20 até 100% a mais para 0s produtos
organicos em relacdo aos de origem convencional tem como
uma das causas a lei da oferta e da procura (AZEVEDO,
2009). Assim, como os alimentos orgéanicos estdo com
elevada demanda atualmente nas camadas da sociedade que
priorizam uma alimentacdo saudavel, quando comparado ao
alimento convencional, é previsivel que seu preco encontre-se
mais elevado. Entretanto, outros aspectos relativos a
comercializagdo precisam ser analisados no sentido de
impulsionar a comercializacdo dos organicos, ja que o preco
dificulta a acessibilidade. E preciso entender o confronto
entre o grande circuito de comercializagdo (supermercados) e
0s circuitos curtos (de feiras e venda direta). Nesse segundo
tipo de venda, além de se firmar uma relacdo de confianga
entre o feirante e o consumidor, 0 preco costuma ser mais
reduzido quando comparado aos grandes supermercados, ja
que a margem de lucro é diferenciada.

Cabe ressaltar que o alimento convencional ainda possui
preco mais acessivel do que o orgénico, porém esse custo ndo
¢ verdadeiro, pois em decorréncia do elevado nivel de
degradacdo ambiental que provoca 0 seu processo de
producgdo, implica num custo ambiental e social indireto que
acaba sendo pago pela coletividade. O esgotamento do
modelo de agricultura convencional tem como sintoma o
aumento gradativo do uso de insumos e de energia externa,
com impactos diretos na degradacdo  ambiental,
principalmente com perda de matéria organica e
contaminacdo das &guas. Para Paulus (2009), a intensificacdo
da erosdo do solo e a erosdo genética sofrida nas regides de
modernizacdo intensiva da agricultura levaram a uma perda
irreparavel de biodiversidade animal e vegetal por um lado e,
por outro, concentrou grande parte dos recursos genéticos nos
centros de pesquisas das empresas produtoras de sementes.

Nos alimentos convencionais estdo presente uma série
de residuos de agrotéxicos que contaminam o solo, atingem
0s recursos hidricos e chega ao consumo humano, e se caso
ndo houver um tratamento adequado, pode acarretar em um
grande dano ambiental e humano, fato este que muitas vezes
ndo € percebido nem analisado pelos consumidores
(PELINSKI e GUERREIRO, 2004).

Sobre a produgdo de verduras e legumes orgénicos em
Santana do Livramento, mesmo ndo sendo o foco principal da
pesquisa, vale ressaltar que no dia 02 de outubro de 2015,
ocorreu a visita do fiscal do MAPA para oficializar a entrega
da declaracdo de cadastro oficial para oito agricultores
familiares que formam o Organismo de Controle Social
(OCS), como produtores organicos certificados. A
certificacdo foi entregue aos agricultores garantindo o direito
ao uso do selo de producdo orgénica para venda em feiras
livres no municipio, evidenciando que uma das garantias de
sucesso para a producdo organica é a estruturagdo da cadeia
produtiva, onde o agricultor familiar é o protagonista do
processo.

Hoje em Santana do Livramento existe um grupo de
produtores rurais cadastrados na Unidade de Produgdo
vinculada a Organizacdo de Controle Social (OCS),
denominada “Agroecologia Pampa, Terra e Fronteira dos
Agricultores Familiares de Santana do Livramento”, que
produzem principalmente hortalicas folhosas, tais como
alface, cebolinha verde, couve, rlcula e salsa, normalmente

produtos utilizados na alimentacdo diaria das familias
santanenses na forma de temperos (cebolinha verde e salsa),
de saladas (alface e rdcula) e refogados (couve).

A producdo local de organicos é efetuada por
agricultores  familiares, concentrados em  pequenas
propriedades rurais com &rea entre 2 e 3 hectares. Observou-
se também pouca variedade das hortaligas produzidas no
municipio, o que pode ter relagdo como baixo consumo pela
populacdo. Esse fato esta atrelado também a sazonalidade dos
cultivos, ja& que a produgdo agricola é intimamente
dependente de fatores climaticos, como o regime de chuvas, a
luminosidade do periodo, ventos e temperatura, que limitam
ou impedem o plantio de determinada hortalica fora da sua
época de cultivo (FILGUEIRA, 2000).

Atualmente em Santana do Livramento os produtos
organicos sdo comercializados por algumas redes de
supermercados e alguns produtores componentes do
Organismo de Controle Social (OCS) fazem o servigo de
comercializagdo nas feiras semanais ou em entrega
domiciliar. Porém, o destino final da maior parte da producéo
de hortalicas € a distribuicdo e venda para 0s programas
sociais, como Programa Nacional de Alimentagdo Escolar
(PNAE) e Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA),
percebendo-se que a populacdo encontra certa dificuldade de
comprar a producdo local em feiras e mercados. Esses dados
foram descritos para fins de esclarecimentos, pois ndo foram
0 objetivo da pesquisa.

CONCLUSOES

Para os consumidores de alimentos orgénicos em
Santana do Livramento tanto o conceito quanto a motivacdo
para a compra desse tipo de alimento, giram em torno da
auséncia da aplicacdo de agrotdxicos. Os consumidores séo,
em sua maioria, mulheres, com idade entre 46 e 55 anos, com
nivel superior de escolaridade, e renda entre 2 e 3 salarios
minimos.

O fator econdmico mostrou-se como a principal barreira
ao consumo dos alimentos organicos, bem como a falta de
divulgacdo e variedade dos alimentos organicos
comercializados no municipio, apontando a necessidade de
melhoria na exposi¢do destes produtos nas feiras e gdndolas
dos mercados locais para alavancar as vendas. Salienta-se
também a necessidade da divulgac¢do de informacdes dos
valores agregados e os beneficios que a alimentagdo organica
traz a salde humana e pessoal e & preservacdo do meio
ambiente.
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