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RESUMO

As estratégias de marketing sdo fundamentais em qualquer empreendimento e trata-se de
todas as acOes que serdo utilizadas para divulgar uma marca, produto ou servigo e,
consequentemente, atrair mais clientes. O objetivo deste trabalho foi analisar estratégias de
comercializagdo do fubad da paixdo produzido com sementes crioulas. Utilizou-se como
método a pesquisa de campo, onde a coleta de dados foi realizada através de visitas e aplica¢do
de entrevistas semiestruturadas aos agricultores(as)/feirantes da Feira Agroecolégica do
municipio de Remigio, Paraiba. Os produtos derivados do milho livre de transgénico estdo
atraindo diversos consumidores conscientes e sua comercializagdo estimula a ampliacéo do
plantio de milho no territdrio da Borborema. Porém, ainda se restringe apenas as cidades
circunvizinhas ao Polo da Borborema envolvidas nessa atividade, necessitando da adocdo de
estratégias que amplie as oportunidades de geracgdo de renda das familias agricultoras, como
maiores investimentos na divulgacdo e insercdo em politicas publicas.
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Family farming be used to promote a brand, product or service and, consequently, attract more clients. The
Creole seed objective of this work was to analyze marketing strategies for the country produced with
Marketing native foods. Used as a field research method, the data collection wave was conducted through
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visits and application of semi-structured interviews to farmers/feirantes da Feira
Agroecoldgica in the municipality of Remigio, Paraiba. The products derived from transgenic
milho are attracting diverse consumers aware and their commercialization stimulates the
expansion of the planting of milho on the Borborema territory. Therefore, it is still restricted
to only those cities that surround the Polo da Borborema involved in this activity, necessitating
the adoption of strategies that broaden the opportunities of generating income for agricultural
families, such as greater investment in dissemination and insertion in public policies.

INTRODUCAO As sementes de variedades crioulas sdo selecionadas,

A agricultura familiar € um exemplo que valoriza a
colaboracdo entre os familiares, se integrando as questfes dos
consumidores por alimentos mais saudaveis, com baixo
impacto ambiental e que ocupe a mao-de-obra disponivel na
propriedade rural (MARCELINO et al., 2017). E responsavel
por uma grande parcela da economia nacional, estando
presente em cerca de 90% dos municipios brasileiros e,
respondendo por 35% do produto interno bruto nacional;
concentra 40% da populacdo economicamente ativa do pais
(CARVALHO et al., 2019).

manejadas e conservadas por agricultores familiares,
quilombolas, indigenas e outros povos tradicionais, sendo
adaptadas as formas de manejo dessas popula¢des como
também aos seus locais de cultivo (CAMPOS et al., 2020), a
fim de assegurar um produto mais natural e com menores
riscos a saude. O agricultor que cultiva sementes crioulas ndo
utiliza agroquimicos, promovendo assim, a manutencdo do
equilibrio ambiental e gerando um modelo de sustentabilidade
ecoldgica (CAMPOS et al., 2017).

O Polo da Borborema é uma acdo de sindicatos de
trabalhadores rurais, que atua em 14 municipios no Territdrio
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da Borborema, assessorado pela AS-PTA. No Polo da
Borborema, organizado através de ComissGes Tematicas, que
desenvolvem uma agdo em ambito territorial, as familias
agricultoras com auxilio do Programa de Acesso as Sementes
Crioulas, através da Organizacdo de Bancos de Sementes
Familiares e Comunitarias, desenvolvem um trabalho que visa
a preservacdo e garantia da autonomia no plantio (SILVA,
2018).

Agricultores do Polo da Borborema que cultivam
sementes de milho crioulo de diversas variedades, ap6s a
colheita, transformam parte dessa producdo em fubd, onde as
familias empregam seus conhecimentos aliados as tecnologias
disponiveis, como produto final, um alimento com as
caracteristicas necessarias para ser langado no mercado. O fuba
agroecoldgico, mais conhecido por “Fuba da Paixdo”, vem
aumentando  sua  aceitacdlo  sendo  comercializado,
principalmente nas Feiras Agroecoldgicas organizadas pelo
Polo da Borborema, feiras livres e em pontos fixos de
comercializagdo de produtos organicos.

Considerando a versatilidade do grdo de milho para
transformacdo e elaboracdo de produtos com grande valor
alimenticio, a potencialidade nutritiva do milho e seus
derivados, a procura por alimentos saudaveis por consideravel
parte de consumidores, bem como a necessidade de geragdo
e/ou aumento da renda familiar rural, considera-se relevante a
busca por estratégias visando 0 aumento na comercializagéo do
fuba. Diante disso, o objetivo deste trabalho foi analisar
estratégias de comercializacdo do fuba da paixdo produzido
com sementes crioulas do Polo da Borborema, Paraiba

MATERIAL E METODOS

A Feira Agroecologica que serviu objeto de estudo esta
localizada em Remigio-PB, cidade situada na microrregido do
Curimatau Ocidental e na mesorregido do Agreste Paraibano,
com érea territorial de 183,459 kmz?, altitude média de 535
metros, apresentando uma populagdo estimada em 19.621
habitantes, densidade demografica de 98,77 hab/km? (IBGE,
2019) e coordenadas geograficas de 06°53°30” S ¢ 35°49°51”
W (CIDADE BRASIL, 2017). As Feiras Agroecoldgicas na
cidade sdo organizadas pela ECOBorborema, associacdo de
feirantes que organiza as feiras do territorio de atuacédo do Polo
da Borborema.

A caracterizagdo agricola no municipio de Remigio é
composta de lavouras de mandioca, feijdo, milho, banana,
laranja, hortalicas, amendoim, entre outros. A atividade
pecuaria é caracterizada pela producdo de médio porte, com
ovinos, caprinos e bhovinos, recebendo maior destaque a
comercializagdo de carne, leite e seus derivados. Remigio
possui 959 estabelecimentos rurais e destes 626 sdo de
agricultores familiares. Desse total, aproximadamente mais de
200 familias estdo integradas & acdo do Sindicato, junto ao Polo
e a AS-PTA (FARIAS; BORGES; 2019).

O Polo da Borborema, rede com aproximadamente 150
associagcBes comunitérias e uma organizacdo regional de
agricultores ecologicos, apoiados pela AS-PTA (Assessoria e
Servicos em Agricultura Alternativa), reintegra e atualiza uma
extensa tradicao de resisténcias sociais que se compdem como
respostas ativas a conjunturas econémicas e politicas adversas
a agricultura camponesa (AS-PTA, 2010). E composto pelos
municipios de Lagoa Seca, Sdo Sebastido de Lagoa de Roca,
Esperanca, Remigio, Arara, Massaranduba, Areial,
Casserengue, Algodao de Jandaira, Solanea, Queimadas,

Montadas, Matinhas, Alagoa Nova e Serra Redonda onde, nédo
ha participagdo do sindicato, mas sim de algumas comunidades
(FARIAS; BORGES, 2019).

No Polo da Borborema existem mais de 62 Bancos de
Sementes que envolvem cerca de 1.900 familias. A forca
desse trabalho fez surgir a Lei Estadual (Lei n° 7.297/2002)
que criou 0 Programa Estadual de Bancos de Sementes
Comunitérias, autorizando o Governo da Paraiba a adquirir
sementes de variedades locais para o fortalecimento e
ampliacdo dos Bancos (DIAS et al., 2016).

Uma vez delimitado o sujeito da pesquisa, neste caso, 0s
agricultores(as)/feirantes da Feira Agroecoldgica do municipio
de Remigio, adotou-se pesquisa tipo estudo de campo. A coleta
de dados foi realizada através de visitas e aplicacdo de
entrevistas  semiestruturadas  aos  distribuidores e
agricultores(as)/feirantes da Feira Agroecoldgica do municipio
de Remigio.

No decorrer da visita, foi aplicado um questionario
semiestruturado a uma populacéo de 5
agricultores(as)/feirantes da Feira Agroecolégica (a identidade
dos entrevistados foi preservada), que aceitaram participar do
estudo por meio de um convite informal, concordando em
responder as questdes contidas nos questionarios propostos
para esse fim. O questionario era segmentado em componentes
inerentes a dindmica das praticas de comercializa¢do ja
existentes dentre os agricultores do Polo da Borborema, com o
objetivo principal de extrair informac8es sobre os aspectos
organizacionais da feira, bem como os relacionados a
producdo, mercado, renda, marketing e comercializa¢do, e o
bem-estar alimentar proporcionado a comunidade local.

As informag@es coletadas serviram de subsidio para as
etapas da pesquisa. A entrevista semiestruturada, procura
levantar dados, selecionando os aspectos mais relevantes, visto
que, a maioria das perguntas surge a medida em que o didlogo
vai acontecendo (BARROS et al., 2000).

Outro instrumento utilizado para a coleta de dados dessa
pesquisa consistiu na observagdo participante, em que o
pesquisador participa diretamente da observagdo, se
incorporando ao grupo de forma tdo préxima que se confunde
com ele tendo como objetivo conquistar a confianga do grupo,
fazendo com que ele compreenda e participe da pesquisa
(FIGUEIREDO; SOUZA, 2008).

Visando facilitar a interpretacdo dos dados, ap6s a
realizacdo da pesquisa, os dados coletados foram analisados
seguindo as orientagBes da abordagem qualitativa, buscando
interpretacdes que correspondam a um espago mais profundo
das alteracOes dos processos e dos fendmenos que ndo podem
ser reduzidos a operacionalizacdo de variaveis, ou seja, a
guantificacdo (MINAYO et al., 2007) e a analise e
interpretacdo dos resultados, foram realizadas com base na
andlise de conteldo, discutindo-se 0s aspectos inerentes a
mesma e relacionando todas as questbes da pesquisa € 0
trabalho realizado.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A Feira Agroecol6gica do municipio de Remigio/PB é
realizada todas as sextas feiras pela manhd e, ao som de
musicas, poesias e animacBes, sdo comercializadas uma
variedade de frutas, hortalicas, tubérculos, ovos, leite e mel,
mudas, varios produtos beneficiados como queijo, bolos,
polpas, doces e biscoitos, além dos derivados do milho livre de
transgénicos e agrotoxicos e degustacdo de receitas com 0s
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produtos, possibilitando uma divulgacdo positiva da marca,
fortalecendo a producdo. Além disso, o0s clientes séo
convidados a aprenderem como o ponto certo do cuscuz, a fim
de garantir um maior interesse pelo consumo de um produto
sem transgénicos. Uma das formas de visualizar a divulgacéo
do Fuba da Paixdo é a degustagdo de cuscuz na feira de
Remigio-PB, a fim de atrair os clientes e deixa-los com
seguranca a respeito do produto que estdo levando para suas
casas. Além do cuscuz, também pode ser comercializado nos
pontos de venda de outros subprodutos, para, de fato, o
consumidor conhecer toda a variabilidade do produto logo no
primeiro contato.

Nas Feiras Agroecoldgicas ndo acontecem apenas a
comercializagdo dos produtos, mas configura-se como um
espago no qual os agricultores trocam saberes e praticas
(FARIAS; BORGES, 2019). Os produtos comercializados
nas feiras carregam uma histéria de vida e ddo um suporte ao
aspecto econdmico e social de cada um dos que ali estdo
trabalhando (DORNELES et al., 2018). Em relacdo aos
precos, estes sdo comercializados a um preco de R$ 5,00 a
embalagem de 1kg (Figura 1), valor mais alto quando
comparado com marcas concorrentes que estéo dispostas nas
prateleiras dos supermercados. No entanto, o Fuba da Paixdo
tem como maior diferencial a qualidade do produto e a forma
de producdo ambientalmente sustentavel.

Outra vantagem das feiras esta relacionada a conjuncao
de abastecimento de produtos com caracteristicas locais, pois
além dos produtos com pregos acessiveis e saudaveis, assegura
a soberania e a seguranca alimentar, visto que o consumidor
sabe o local em que os alimentos foram produzidos e a
seguranga é garantida no valor acessivel, na diversidade e no
uso quase que nulo de agroquimicos, contribuindo assim para
o fortalecimento da vontade de produzir de forma a néo
degradar o meio ambiente e garantir a seguranca alimentar
(CARVALHO; GROSSI, 2019).

Os produtos derivados do milho livre de transgénico
estdo atraindo diversos consumidores conscientes e sua
comercializagdo estimula a ampliacdo do plantio de milho no
territorio da Borborema - PB. Mesmo com a grande atracdo
pelos clientes, segundo Silva (2018), a sua comercializacdo
ainda é bastante restrita a feiras livres, pontos fixos de
produtos organicos que podera sair do Banco de Sementes
diretamente para esses locais quando situados nas cidades de
Lagoa Seca, Campina Grande e/ou Boqueirdo - PB. Caso a
comercializagdo seja para outros locais, os produtos sdo
direcionados inicialmente a AS-PTA, na cidade de
Esperanca-PB, que funciona como distribuidor atacadista e
varejista a0 mesmo tempo.

No banco de dados da AS-PTA, foi possivel encontrar
diversas acoes realizadas nas feiras agroecolégicas. Em uma
dessas agdes realizada na “Feira Regional de Produtos
Agroecolégicos”, em Campina Grande-PB que teve como
tema “Por um S&o Jodo Livre de Transgénicos e Agrotoxicos”,
um norte-americano naturalizado brasileiro, aposentado e
consumidor da feira agroecolégica de Campina Grande ha
nove anos, foi um dos que experimentou e aprovou o produto.
O mesmo relatou que “fazia muito tempo que procurava um
produto ndo transgénico, gostei muito deste, estd com um
sabor 6timo e uma consisténcia que eu quero fazer igual na
minha casa” (AS-PTA, 2018a).

De acordo com, assessor técnico da AS-PTA, as Feiras
Agroecoldgicas sdo “fruto do trabalho arduo de centenas de
familias agricultoras, tudo que vocés estdo vendo aqui esta

ligado com as cisternas, com os bancos de sementes
comunitarios, fundos rotativos solidarios e outras expressdes
coletivas da organizacdo do nosso povo. Comprar aqui hoje
significa ndo apenas contribuir com a sua saude, mas também
melhorar a renda destas familias agricultoras” (AS-PTA,
2019).

Uma estratégia que ja vem sendo utilizada para aumentar
a comercializacdo do fuba da paixdo é a venda de produtos
padronizados com 1kg em embalagem com o logotipo da
marca, em uma iniciativa de padronizacdo e melhoramento de
embalagens e acondicionamento dos alimentos beneficiados
(Figura 1). Essa padronizagdo promovera a obtencdo de um
produto seguro, gerando o fortalecimento da agroindustria
rural das comunidades do Polo da Borborema envolvidas nessa
atividade; abertura para obtencdo de Registro Estadual e de
parcerias com outras instituicdes ligadas ao incentivo de
tecnologias voltadas para o rural; consolidagdo de uma marca
e aumento da renda familiar.

Figura 1. Embalagem do fubd da paixdo da marca
“doRogado”.

Fonte: Autores (2019).

Grande parte dos produtores da agricultura familiar
enfrentou diversos desafios no processo de comercializagdo de
seus produtos pois durante muito tempo foram colocados a
margem das agendas governamentais, enquanto que, a
agricultura empresarial, que esteve direcionada a producéo de
commodities, recebia altos apoios financeiros do Estado. Os
agricultores familiares, até entdo designados de pequenos
agricultores, tiveram o caminho dificultado para desenvolver
suas potencialidades enquanto importante categoria social no
cenario socioecondmico brasileiro (CUNHA et al., 2017). Os
mercados sdo controlados por atores que possuem 0 monopdlio
de transporte, de formacdo de pregos, de acesso aos
consumidores e, neste contexto, os agricultores familiares sdo
desfavorecidos (SCHNEIDER, 2017).

A agricultura moderna aliada ao agronegécio tornou os
pequenos produtores dependentes de grandes empresas, pela
utilizacdo de insumos quimicos, equipamentos industriais e
sementes hibridas, contribuindo assim para a fragilizacéo das
familias agricultoras, acarretando a reducdo da renda dos
pequenos produtores e o aumento da vulnerabilidade social,
inseguranca alimentar e nutricional (BIANCHETTO et al.,
2017). Em contrapartida, pequenos agricultores familiares
fazem o uso de variedades crioulas de milho como forma de
conservacdo dos materiais genéticos contidos na semente, o
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gue torna uma estratégia importantissima para a preservacao
da agro biodiversidade, como também para o0 melhoramento
genético da espécie (CATAO et al., 2010). Diante disso,
torna-se indispenséavel a adogéo de estratégias que ampliem
as oportunidades de geracdo de renda das familias
agriculturas a fim de valorizar as variedades crioulas, uma
vez que beneficia a biodiversidade local, colaborando para
fazer frente a0 aumento das sementes produzidas no sistema
de agricultura industrial.

Dentre as estratégias de aprimorar a comercializagdo do
fuba da paixdo, inserem-se as politicas publicas de
fortalecimento da agricultura familiar como PAA (Programa
de Aquisicdo de Alimentos) e PNAE (Programa Nacional de
Alimentacao Escolar), que tém contribuido para a valorizacdo
da producdo local/regional, ecoldgica/organica e tém
ressignificado os produtos da agricultura familiar, ampliando
0s processos de inser¢do e comercializagdo de seus produtos,
constituindo-se por sua vez num interessante mecanismo de
Seguranca Alimentar e Nutricional - SAN (GRISA;
SCHNEIDER, 2015; CANIELLO et al., 2016). Essas politicas
publicas podem ser consideradas proativas no que se refere a
busca por alternativas ao éxodo rural e na promocdo do
desenvolvimento sustentavel e solidario (CORBARI et al.,
2017).

O PAA tornou-se uma oportunidade para a agricultura
familiar pois contribui para o fortalecimento da mesma a partir
do processo de comercializacdo, onde o agricultor tem para
além do mercado livre, a oportunidade de expandir a sua
diversidade e o quantitativo de producdo, ou seja, para o
mercado institucional (CORREIA; ZULENE, 2018). Ainda
segundo 0s autores, o0 programa ainda traz elementos que
apontam para um redirecionamento do entendimento sobre o
papel que a agricultura familiar exerce no desenvolvimento da
sociedade brasileira, com a inclusdio de setores
demasiadamente excluidos da economia e com a valorizagdo
da atuacdo dos agricultores familiares enquanto atores.

Assim como o PAA, o PNAE é uma politica publica que
estimula a diversificacdo da producdo nos estabelecimentos
familiares, proporcionando uma alimentacdo saudavel e
variada nos cardapios escolares. A alimentacgdo escolar gratuita
e universal, com a determinacdo de que 30% seja adquirida
diretamente da agricultura familiar e do empreendedor familiar
rural ou de suas organiza¢des, priorizando-se 0s assentamentos
da reforma agraria, as comunidades tradicionais indigenas e
comunidades quilombolas, se tornou direito em 16 de junho de
2009, com a san¢do da Lei n° 11.947/2009, a nova lei do
Programa Nacional de Alimentagéo Escolar (PNAE). O PNAE
traz muitos beneficios a agricultura familiar através da
aquisicdo de alimentos diretamente dos agricultores e com
maior valor pago pelos produtos, incentivando a organizagéo
dos agricultores familiares e o trabalho de forma legalizada,
valorizando os aspectos sociais, culturais e ambientais e, com
iss0, 0 surgimento de novas oportunidades de negécio com a
insercdo nestes mercados e geracdo de emprego e renda
(HAHN et al., 2017).

Nesse sentido, uma estratégia de marketing e inclusao que
poderia ser adotada visando o fortalecimento do produto
gerado pelas sementes de milho crioula, o fuba da paixéo, é a
inclusdo dele em programas como PAA e o PNAE. Estas
politicas publicas desempenham um papel significativo na
melhoria do acesso a comercializagdo de produtos advindos da
agricultura familiar, além de garantir 0 acesso a alimentos em
regularidade necessaria para as populagfes em situacdo de

inseguranca alimentar e nutricional, como escolas estaduais e
municipais, creches, asilos etc. O acesso as politicas publicas,
aos mecanismos comunitdrios e aos programas de incluséo
social s&0 uma base importante para a produgdo de um
excedente diversificado destinado a venda (PRA et al., 2016).

A insercdo dos produtos da agricultura familiar no
mercado institucional via PAA possibilitou a identificagdo de
diversos problemas que afeta grande parte dos agricultores,
como falta de organizacdo do programa, falta de informagéo,
poucas reunides entre associacdo e agricultores e escolha das
areas favorecidas (LOPES et al., 2020). Essas dificuldades véao
desde a caréncia de informac&o e de explicacfes mais diretas
para os agricultores em relagdo ao programa, questdes que vao
desde qual a finalidade do programa até os procedimentos e
burocracias indispenséveis para a participacdo ou para a
implementacdo do PAA nos municipios (GRISA et al., 2011).
Dessa forma, torna-se necessario refletir sobre os limites e
desafios impostos diariamente aos agricultores, com a
elaboracdo de politicas mais consistentes e contextualizadas
com a realidade local (NEVES et al., 2020).

Em estudos realizados acerca da participacdo da
agricultura familiar na alimentacdo escolar no municipio de
Passo Fundo - RS, foi identificado os principais desafios
enfrentados no &mbito da operacionalizacdo do PNAE no
municipio. Dentre eles o despreparo dos agricultores locais
para participarem do mercado institucional, questdes
sanitarias, logistica e rotulagem de produtos, entretanto essas
dificuldades vém sendo encaradas com a assisténcia dos atores
sociais locais, procurando promover a qualificacdo dos
agricultores familiares e suas cooperativas a fim de atender a
demanda da alimentag&o escolar local (LOPES, 2020).

Outra estratégia de comercializagdo é manter parceria
com as Universidades, visando o estreitamento da relagdo dos
produtores rurais com a comunidade académica. A
Universidade Federal da Paraiba, Campus I, promoveu oficina
uma de producdo de receitas usando o fuba agroecolégico a
base de milho ndo transgénico produzido pelas familias
agricultoras da regido. Na ocasido, foram preparados o cuscuz,
bolo e broa de fuba da paixdo para os agricultores onde na
oportunidade foi descrito o processo percorrido para se chegar
na formulacdo ideal do produto e sobre as devidas instrucdes
para preparo do cuscuz agroecoldgico. Os participantes tiraram
duvidas sobre o preparo e ao final, degustaram as receitas (AS-
PTA, 2018c)

E fundamental esse tipo de acdo extensionista pois
promove e fortalece parcerias entre instituicdes de ensino,
cooperativas, associagdes, instituicdes de assisténcia técnica e
poder publico, além de ser um condicionante na viabilizacdo
da captacdo de recursos por meio de institui¢6es financiadoras
de projetos de extensdo no pais, também é indispensavel para
uma construcgdo participativa, que construa um saber através do
didlogo entre o técnico e o agricultor (CORBARI et al., 2017).

Para conhecimento geral de seus atributos nutricionais
pelo consumidor, é importante a elaboracdo das informacdes
nutricionais que irdo compor o rétulo de cada produto
tomando-se como base as recomendacfes da resolugdo RDC
359 de 23 de dezembro de 2004 que aprova Regulamento
Técnico de Porcbes de Alimentos Embalados para Fins de
Rotulagem Nutricional (BRASIL, 2004). Segundo estudos
realizados por Silva (2019), os valores proteicos do milho ndo
transgénico e seus derivados (milho, canjica, fuba, xerém)
referendam a utilizacdo desses produtos como aporte proteico
diario, mais especificamente pelo fubd que é utilizado com
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mais frequéncia sob a forma de cuscuz na alimentag&o diéria.
Esses resultados evidenciam que produtos oriundos do fuba
fornecem energia e calorias visando a suplementacéo alimentar
dos consumidores, com destaque para o cuscuz elaborado com
o fuba, fonte de carboidrato saudavel para o organismo
humano.

A grande aceitacdo do cuscuz obtido a partir do fuba da
paixdo é caracterizada, principalmente, por trata-se de um
produto ndo transgénico, onde os agricultores ndo utilizam
agrotoxicos ou fertilizantes quimicos em seu cultivo. A
abordagem do marketing para a agricultura familiar deve ser
diferente daquela convencional, onde a persuasdo dos
consumidores para adquirirem um produto é muito presente,
devendo levar em consideracdo os seus beneficios para além
da questdo ambiental, a questdo da salde e, especialmente, a
histéria de quem o produz pode agregar ainda mais valor.
Atualmente, a qualidade dos alimentos deixou de ser apenas
uma vantagem comercial e passou a ser um requisito
primordial, onde o publico est4 cada vez mais consciente do
valor da agricultura familiar para a sua salde e para o conjunto
da sociedade.

Outro ponto positivo a respeito de comercializagdo e
marketing é aproveitar o cenario online para aumentar os
resultados do produto, realizando vendas pela internet, redes
sociais ou aplicativos, que sdo ambientes favordveis para a
propagacdo e fortalecimento da imagem e futura marca do
produto. Cada vez mais a tecnologia esta inserida na vida das
pessoas e a cada momento, surgem novos conceitos e
tendéncias, que surpreendem pela velocidade que ocorrem e
afetam todos os setores e meios sociais, inclusive o meio rural,
fazendo-se necessario que o agricultor se adeque a esta nova
realidade. A agricultura familiar é considerada um puablico que
necessita de orientacdo para a apropriacdo destas novas
tecnologias (CORBARI et al., 2017).

A marca estudada é divulgada através do site da AS-PTA,
que relata a historia da associagdo, atividades realizadas,
festivais, noticias referentes as sementes crioulas, como
também dos produtos fornecidos. O site sem ddvidas é uma
ferramenta forte, no entanto, atualmente existem diversos
meios de divulgacao digital que vem tomando conta do cenario
online, impulsionando de forma significativa as vendas e
divulgagdo dos produtos, sendo possivel verificar o alcance
imediato de cada publicacdo. Além do site, a associacdo conta
com o auxilio de diversas redes sociais que frequentemente séo
atualizadas.

A adocdo do e-Commerce por parte dos produtores da
agricultura familiar auxiliaria na melhoria do acesso das
informacgdes de compra e venda de produtos, facilitando todo
0 processo envolvido na comercializagdo e gerenciamento de
vendas. A troca de informagdo através do comércio eletronico
¢ répida e precisa, proporcionando a apresentacdo das
informagdes sobre os produtos e os precos de modo &gil,
reduzindo ou eliminando os custos de transacdo (BODINI;
ZANOLLI, 2011). Nesse sentido, a comercializacdo da marca
em aplicativos de redes sociais divulgando os componentes
nutricionais relacionados com a melhoria da dieta, visando a
qualidade de vida dos consumidores, faz com que a marca
fique cada vez mais conhecida e atinge o objetivo final que é a
venda do produto.

A comercializacdo da producdo oriunda da agricultura
familiar sempre esteve ligada principalmente ao comércio local
e regional, acontecendo em feiras, sendo também um espaco
de socializacdo, identidade regional e cultural e de articulago

politica, onde hd a movimentacdo de produtos, pessoas,
informacdes e cultura (PEREIRA et al., 2017). Ainda segundo
0s autores, a importancia da feira também se da na
oportunidade de abastecimento de produtos de caracteristicas
locais, garantindo a soberania e a seguranca alimentar. De tal
modo, o consumidor sabe onde e como os alimentos foram
produzidos e a seguranca é garantida no valor acessivel, na
diversidade e no uso quase que inexistente de agrotoxicos, o
que serve como um impulsionador da agricultura familiar e o
desenvolvimento rural em bases sustentaveis. Todavia, nao
atinge um ndmero elevado de consumidores, apresentando-se
como um canal de distribuicdo com caracteristicas divergentes
dos mercados tradicionais.

CONCLUSAO

Os produtores organicos de base familiar necessitam de
investimentos em tecnologias e infraestrutura adequada para
melhorar as condi¢bes de beneficiamento dos produtos. O
marketing exerce um papel importante na solidificagdo do
consumo de alimentos de base ecoldgica, permitindo a
ampliacdo de sua procura e divulgacdo de informacGes a
respeito.

Contudo, espera-se que novas politicas de
comercializacdo possam atender este segmento que tem
proporcionado contribuigdes significativas ao
desenvolvimento e consumo sustentdvel. Com a adocdo de
estratégias para comercializagdo do produto, a sociedade terd
um maior conhecido acerca das sementes crioulas que s&o um
verdadeiro legado cultural e genético que fortalece identidades.
Sua preservacdo € contribuir gerando um fortalecimento da
agricultura familiar, pois promove a continuidade das
atividades agropecuérias na unidade de producdo familiar,
sendo esse fator primordial para a agricultura e para a vida dos
agricultores.
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